Wedding. In der ganzen
Stadt verkunden riesige
Werbetafeln von der derzeit
laufenden Kinderolympiade
im Labyrinth Kindermu-
seum. Eine groffe Kampagne
fiir kleine Besucher. Wo
kommt das viele Geld her?

100 so genannte City-Light-Bo-
ards weisen auf die Kindero-
lympiade hin, die noch bis zum
28. August anlasslich der
Olympischen Spiele in Athen
im Labyrinth in der Osloer
Stralée 12 stattfindet. 1000 Pla-
kate wurden an Litfasssiaulen
und BVG-Wartehauschen ge-
klebt. Flyer liegen in Cafes, Ki-
nos und Theatern aus.

In 1000 U-Bahn-Waggons
flimmern Werbefilmchen zur
Kinderolympiade iiber den
Bildschirm. Die grolle Werbe-
kampagne hat einen Wert von
130 000 Euro. Woher hat das
Labyrinth soviel Geld?

wDas konnten sich nur groffe
Firmen leisten®, weild Eva Neu-
mann. Die Kommunikationsex-
pertin hat sich im Auftrag des
Kindermuseums im Frihjahr
ans Telefon gehangen und
Sponsoren abgeklingelt. Thre
Agentur causales ist darauf spe-
zialisiert, . Wirtschaft und Kul-
tur zusammenzubringen®. Non-
Profit-Einrichtungen wie das

Werben wie die Grolen

Sponsoren finanzieren Kampagne des Labyrinth Kindermuseums in der Osloer Stral3e

1

_ -.h.

100 Riesenposter in der ganzen Stadt: Das Labyrinth musste fiir seine Kinderolympiaden-Werbung

nichts bezahlen.

Labyrinth sind auf Geld und
Sponsoren angewiesen.

Die Uberzeugungsarbeit von
Eva Neumann war erfolgreich.
Die Mega-Kampagne hat das
Labyrinth nichts gekostet. Acht
Sponsoren haben die Sommer-
werbung finanziert. Ein Rei-
seunternehmen spendiert ei-

nen Flug nach Athen, der am
28. August zum Ende der Kin-
derolympiade verlost wird.
Selbst die Agentur causales, die
von den an Land gezogenen
Geldern oder Sachspenden
zwischen 7 und 15 Prozent be-
kommt, hat auf ihre Provision
verzichtet. Wir wollten dem
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Kindermuseum seine erste gro-
e  Aulienkampagne ermog-
lichen®, sagt Neumann.

Ob sich die durchschnitt-
lichen Besucherzahlen wvon
10 000 Kindern monatlich in
den vergangenen Wochen er-
hoht haben, soll eine Auswer-
tung am Ende der Kampagne

zeigen. ,In jedem Fall war das
eine enorme Imagesteigerung
und eine einzigartige Chance”,
sagt FEva Neumann, die mit ih-
rer Agentur auch das FEZ, die
Kulturbrauerei oder die Deut-
sche Oper betreut.

Die grofte Mitmachausstel-
lung ,Unterwegs nach Tutmir-
gut”, in deren Rahmen die Kin-
derolympiade stattfindet, wur-
de von der Bundeszentrale fiir
gesundheitliche Autklarung
(BZgA) realisiert. Die Ausstel-
lung geht nachstes Jahr an die
BZgA zuriick und wandert in
andere Stadte.

Labyrinth-Sprecherin Gabrie-
le Mittag freut sich tber die
kostenlose ~ Werbekampagne.
w-o0gar das griechische Fernse-
hen hat bei uns gedreht®, sagt
sie. Im nachsten Jahr konne al-
les schon wieder anders ausse-
hen. Ob der Senat das Laby-
rinth weiterhin mit jihrlich
100 000 Euro unterstiitzt, seil
keinestalls gesichert. Aber sie
ist optimistisch, dass sich das
Labyrinth mit qualitativen Aus-
stellungen und professionellem
Marketing als Non-Profit-Ein-
richtung auf dem Markt be-
haupten kann. DJ

Infos zur Ausstellung
unter http://www.laby-
rinth-kindermuseum.de



